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Giffen Mallarinin Ortaya Cikis Kosullarinin ve
Bu Mallarin Ekonomideki Orneklerinin incelenmesi

Seda SAGIR!
OZET

Bu makale Giffen mallarin ortaya ¢ikis kosullarini, ekonomi teorisindeki yerini ve
farkli iilkelerde gozlemlenen Orneklerin kapsamli bir sekilde incelendigi derleme
bir makaledir. 1980-2025 yillar1 arasinda yayimnlanan ulusal ve uluslararasi
makaleler, kitaplar ve raporlar taranmustir. Literatiir incelemesinde Giffen
ozelliklerin duisiik gelirli tiiketici gruplarinda, ikame mallarinin sinirlt ve temel
tiriinden yliksek fiyatli oldugu durumlarda ve temel ihtiyag tiriinleri s6z konusuysa
ortaya c¢ikmaktadir. Calismalar g¢er¢evesinde incelenen iilkeler igin kiiltiirel ve
cografi agidan temel tiiketim tirlinleri 6rneklenmekte ve bazi modern ¢aligmalar ise
mal piyasasinin 6tesine gecerek hizmet piyasast baglaminda bu davranis bigimini
analiz etmektedir. Elde edilen bulgular, Giffen mallarin klasik iktisat teorisinin
disinda gosterdigi bu davranis ekonomik davranis modellerini anlamak ve strateji
gelistirmek i¢cin onemli bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Bu ¢aligma literatiir
bosluklari ve gelecek arastirma alanlarini tartisarak, Giffen mallara iliskin biitiinciil
bir bakis agisi ile sunmay1 amaglamaktadir.
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GIRIS

Tiiketici davranislarini inceleyen klasik iktisat teorisi, malin fiyati arttik¢a talebin azalacagini
Oongoren talep kanunu ileri slirmektedir. Ancak fiyat artisi olmasi durumda talebin artig
gosterdigi ve bu talep kanunun her kosulda gecerli olmadigini gosteren durumlar da mevcuttur.
[lk olarak 19. yiizyilda Sir Robert Giffen tarafindan bahsedilen Giffen mallar talep kanunun bir
anomalisi olarak karsilasilan ekonomik mallardir. Bu paradoksal iligki diisiik gelirli

tiiketicilerin temel ihtiyag¢ Uriinlerinde gozlenirken, tiiketici biitcesinin ikame iriinleri
karsilayamayacak duruma gelmesi ile bu {irtinlere talep artisi ortaya ¢cikmaktadir.

Giffen mallarin literatiirdeki 6nemi teorik tartismalarin Gtesine gecerek, politika yapicilar ve
ekonomik planlayicilar i¢in de yiiksektir. Fiyat politikalarinin olusturulmasi, siibvansiyonlarin
planlanmas1 ve gelir destek programlarinin hazirlanmasi agisindan bu mallarin incelenerek
analiz edilmesi 6zellikle diisiik gelirli hanehalki icin oldukga kritik bir role sahiptir. Giffen
mallar lizerinde yapilan ampirik ¢alismalar, 6zellikle bu davranisin ortaya ¢ikma kosullarinin
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es zamanlt varlig1 sarti nedeniyle, oldukc¢a sinirlidir. Belirli iilkeler ve iirlin gruplarinda
karsilagilan bu durum toplumun temel tiikketim aliskanliklar ile de iliskilidir.

Bu makale, 1980-2025 yillar1 arasinda ulusal ve uluslararasi ¢aligmalar1 tarayarak, Giffen
mallarin ortaya ¢ikis kosullarini inceleyerek devaminda bu mallara yonelik 6rnekleri sistematik
bir sekilde analiz etmeyi hedeflemektedir. Bu calisma su sorulara cevap aramaktadir: Giffen
mallar hangi ekonomik kosullarda ortaya ¢ikmaktadir? Literatiirde hangi iiriin ve iilkeler 6rnek
teskil etmektedir? Mevcut arastirmalarda hangi bosluklar ve celiskiler bulunmaktadir?

Makale kapsaminda dncelikle Giffen mallar teorik bir ¢cer¢evede ele alinmakta, sonrasinda ise
literatlirdeki bulgular ve teorik tartismalar incelenmektedir. Son olarak karsilastirmali bir analiz
yaparak politika Onerileri verilmektedir. Boylelikle akademik literatiire katki saglanmasi da
hedeflenmektedir.

1. YONTEM

Bu calisma, Giffen mallarin ortaya ¢ikis kosullar1 ve 6rneklerine yonelik mevcut aragtirmalari
inceleyen derleme bir makale niteligindedir. 1980-2025 yillar1 arasinda yayilan ulusal ve
uluslararasi ¢alismalar (makaleler, kitaplar ve raporlar) bu arastirma ¢ergevesinde incelenmistir.
Literatiir taramasi i¢in Google Scholar, JSTOR, ScienceDirect, WOS ve SSRN veri tabanlari
tizerinden; “Giffen goods”, “Giffen behavior”, “income effect”, “substitution effect”, “Irish
potato famine”, “demand anomaly” ve Tiirk¢e karsilikliklar1 olan “Giffen mallar”, “talep yasast
istisnas1”, “diisiik mallar” gibi kavramlar kullanilarak gergeklestirilmistir. Arastirmanin
kapsamina Giffen mallarin ortaya c¢ikis kosullar1 gelir-ikame iliskisi c¢ergevesinde
gerceklestirilen ve Giffen mallar1 merkezine alan tarihsel/ampirik ¢aligmalar dahil edilmistir.
Giffen mallara yalnizca yiizeysel deginen veya dogrudan talep teorisi disinda kalan, konuya
dolayl sekilde deginen yayinlar ¢alismaya dahil edilmezken, konunun bir biitiin anlasilmasi
i¢in farkli bakis agilari ile ele alinan ¢alismalara odaklanilmustir. irlanda patates kithig1 ve ekmek
ornegini ele alan arastirmalar gibi konuya tarihsel agidan deginen ¢alismalarin yani sira gelir-
ikame etkisi, Marshall ve Samuelson’in ¢alismalarini i¢eren teorik calismalar ve Jensen &
Miller gibi arastirmacilarin gerceklestirdigi cesitli ampirik ¢aligmalar ii¢ ana kategoriye
ayrilarak derlenmistir. Segili literatiir nitel bir bakis acisiyla ele alinmis ve elde edilen bulgular
karsilastirmali bir sekilde incelenerek agiklanmasi ile Giffen mallarin ortaya ¢ikis kosullarinin
ortak ve farkli noktalar1 belirlenmistir.

2. KURAMSAL CERCEVE

Giffen mallar, mikroekonomi literatiiriinde talep kanununun istisnai bir durumu olarak
tanimlanmaktadir. Klasik iktisat teorisinde dile getirilenin aksine fiyat arttikca talebin arttig1
duruma Giffen Paradoksu denilmektedir. Bu paradoksa konu olan Giffen mallara yonelik
caligmalar ise tarithsel gozlemler ve teorik modeller etrafinda sekil almistir. Bu nedenle
kuramsal ¢erceve icin Giffen tiiketim davraniginin ortaya ¢ikmasinda rol alan temel kosullar ve
bu mallarin temel 6zellikleri agiklanacaktir.
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2.1. Giffen Mallarin Ortaya Cikis Kosullar1 ve Ozellikleri

Talep kanununun istisnai bir durumu olarak ortaya ¢ikan paradoksal arz-talep iliskisine sahip
Giffen mallarmin fiyat ve miktar olusumuna iliskin asagidaki grafikler incelendiginde, P1
fiyattan piyasaya siiriilen Giffen mal ql miktarinda talep edilmektedir. Ancak cesitli dig
etkenler nedeniyle yasanan P1— P2 kadarlik fiyat artisi, talep edilen miktarda normal mallarin
aksine hareket ederek mal miktarinda q1—q2 kadar artisa neden olmaktadir. Bu durumda normal
kosullar altinda sol yukaridan sag asag1 yonde olusan talep egrisi, Giffen mallarda sol asagidan
sag yukar1 yoniinde olusmaktadir.

Grafigin ikinci kisminda ise iiriiniin arzinda yasanacak bir degisimin talep {izerinde etkisine ele
alinmaktadir. P1 fiyattan q1 miktarda S1 kadar arz edilen iirliniin arzinin S1-S2 kadar degisiklik
gostermesi ile P1 fiyat1 P2’ye gerilerken, miktarda ise q1—q2 kadar bir azalma yaganmaktadir.
Ikinci grafikte incelenen durumda ise Dwyer ve Lindsay’e gore patatesin Irlanda’da ortaya
¢ikan durum Giffen mal olarak kabul edilmesini daha destekleyici bir agiklama sunmaktadir.
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Grafik 1. Bir Giffen Mali I¢in Fiyat ve Miktar Ayarlamasi
Kaynak: Dwyer vd., 1984

Fiyatlar artis gosterdiginde talep artis1 gostermeye devam eden Giffen mallar, bu 6zellikleri ile
‘diistik mal’ statiisiindedirler, ancak ortaya ¢ikan bu durumun ortaya ¢ikis nedeni gelir etkisinin
ikame etkisinden giiclii olmasi seklinde agiklanmaktadir. Normalde, fiyat artis1 yasandiginda
tiikketiciler pozitif ikame etkisi ile ayni ihtiyaci karsilayabilecek farkli ve daha ucuz olan bir
mala yonelirler, fakat Giffen mallarda tiiketicilerin oldukca diisiik gelir diizeyine sahip olmasi
nedeniyle baska bir iirline gegemezlerken, fiyati artan baglangigtaki maldan daha fazla tiiketmek
zorunda kalirlar.

Giffen mallarin temel G6rnegi et ve patates lriinleri ile yapilmaktadir. Harvard ekonomi
profesorii N. Gregory Mankiw et ve patates arasindaki ikame iligkisinin talep kanununun bir
istisnas1 olarak hareketini grafiksel bir anlatimla incelemistir. Bu grafige (Grafik 2) gore,
tiikketici et ve patates olmak tizere iki ¢esit mal satin almaktadir. Baslangigta tiiketicinin biitce
kisit1 A ve B noktalarini birlestiren dogru parcgasi kadar olup optimum nokta ise C’dir. Patates
fiyatinda yasanan bir artis ile biitce kisit1 ice dogru kaymakta ve B noktasinda talep edilen
patates miktar1 D noktasina azalis gdsterirken et tilketimi A noktasinda sabit kalmistir. Diisen
patates fiyat1 optimum tiiketim noktasini ise C’den E noktasina kaydirmistir. Burada dikkat
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edilmesi gereken nokta ise, patates fiyatindaki artisin tiikketiciyi et tiiketimini azaltarak patates

tiiketimini ¢cogaltmaya (C 4 E) yonlendirmis olmasidir (Mankiw, 2011).
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Grafik 2: Giffen Mal — Et ve Patates Ornegi
Kaynak: Mankiw, 2011

Buna baska tipik drneklerden biri olarak ekmek verilebilir. Ornegin, 6zellikle diisiik gelirliler
i¢cin temel besin maddesi olan ekmegin fiyati arttiginda, tiiketiciler fiyat1 ekmege oranla daha
yiiksek olan tiikketim mallarini tercih etmek yerine bu mallarin talebini kisarak daha fazla ekmek
talep etmektedirler. Bunun altinda yatan asil etken ise tiliketicilerin yasamlarini idame
ettirebilmelerinin asgari yolunun bu temel besin maddesini tiiketmesi ile saglanabilmesidir.
Bunun tersi durumda ise, Giffen tipi diislik bir malin fiyatinda yasanan azalma sonucu talebinde
de diisiis gozlemlenecek ve tiiketici giinliik diyetinde tercih edemedigi normal mal tiiketimine
bu talebi kaydirabilecektir.

Birgok iktisat¢1 tarafindan yapilan paralel agiklamalar 1s18inda Giffen mallarin belirgin ii¢
ortaya ¢ikis 6zelliginden bahsedebiliriz. 1lk olarak Giffen mallar, diisiik gelirli tiiketicilerin
tercih ettigi diisiik mallardir. Diisiik mallar i¢in gegerli olan durum ise tiiketiciler gelirleri
azaldikca bu mallara olan taleplerini artirirken, artan gelir durumunda taleplerini
azaltmaktadirlar. ikinci olarak ise Giffen mallar ikame edilmesi gii¢ mallardir. Genellikle temel
gida maddeleri ile 6rneklenen bu durumda tiiketiciler taleplerini kolaylikla farkli bir iiriine
degistiremezler. Son olarak ise tiiketiciler gelirlerinin 6nemli bir kismimi bu mallara
ayirmaktadirlar. Artan fiyatlar karsisinda tiiketici alternatif mallara olan talebini azaltarak,
Giffen mal olarak kabul edilen asgari diizeyde yasamini idame ettirecek mala olan talep
miktarini artirmakta ve bu biit¢esinin dnemli bir kismina tekabiil etmis olmaktadir. Bu teorinin
ilk drnegi olarak 19. Yiizyilda irlanda’da ortaya ¢ikan patates kithig1 gosterilmekte olup, bu
durumun tam bir Giffen davranis olup olmadigi iktisat ekoliinde tartismalara neden olmaktadir.
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Gliniimiize kadar c¢esitli mallar Giffen ozellikler sergileme acisindan ele alinmis ve
incelenmistir. Boyle bir iliskinin varligina yonelik yapilan ve Giffen mallarin varliginin
kanitlandig1 diisiiniilen ilk kapsamli aragtirma ise Robert Jensen ve Nolan Miller’in Cin’in
Hunan ve Gansu eyaletlerinde yaptig1 temel gida maddesi piring fiyatlarinin artig1 karsisinda
yerel tiiketicilerin davraniglarini inceledikleri ¢aligmadir.

2.2. Irlanda Biiyiik Kithg: (1845-1852) ve Giffen Mali Olarak Patates

[k olarak 19. yiizyilin ortalarinda Irlanda’da yasanan patates kitlig1 ile ortaya ¢ikan bu durum
Sir Robert Giffen tarafindan 6ne siiriilen Giffen paradoksuna gore patates kitliginin yol agtig
fiyat artigina ragmen patatese olan talepte artis gdzlemlenmistir. Bu artis geleneksel piyasa
hareketlerinin aksine bir yon izlemesi iiriin fiyat1 ve tiiketici talebi arasinda paradoksal bir iliski
ortaya ¢ikarmistir.

Thomas P. O’Neill (1952), Irlanda’nin kitlik yillarinda dahi ancak kendini halkini besleyecek
kadar bugday ve patates tiretimi gerceklestirebildigini ancak tiim uyarilara ragmen bu iiretimin
biiyiik bir kismmin ihrag edildigini dile getirmistir. Ozellikle halkin temel besin maddesi olan
patateste ortaya c¢ikan mantar hastaligi, mahsuliin basarisiz olmasina ne milyonlarca insanin
aclikla kars1 karsiya kalmasina neden olmustur. Oyle ki ihrag edilen patatesler ithal eden
tilkenin limanina geldigi anda bile tliketilemeyecek kadar kotii duruma gelmekteydi. Halkin
yasam kalitesi hizla diiserken, ulusal diizeyde yeterli ve dengeli beslenememe nedeniyle salgin
hastaliklar ortaya c¢ikmaya baglamis ve gec¢imini idame ettiremeyen halk go¢ etmeye
baslamigtir. Ancak tiim bunlara karsin Ingiliz hiikiimeti ihracati kisitlamak yerine ithalat
engellerini kaldirmay1 tercih etmistir. Halkin biiyiik kism1 aglik nedeniyle yasamini yitirirken,
ulusal ve uluslararasi diizeyde gida yardimlari bu durumun 6niine gecilmesinde bir arag¢ olarak
uygulanmistir (O’Neill, 1952).
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Grafik 3: Giffen Mallar ve Biitce Iliskisi
Kaynak: https://www.freeeconhelp.com/2012/01/what-is-giffen-good-example-with-
graphs.html#google vignette (Erisim Tarihi: 05.09.2025)
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Ortaya ¢ikan bu patates kithginin ekonomik etkilerine dikkat ¢eken Iskog iktisatc1 Sir Robert
Giffen, tretim diisiikliigii sonucu arzi azalan patatesin fiyati artarken, normal piyasa
kosullarinda diigiis gostermesi gereken talebinin fiyat ile ayni yonli hareket ederek artis
gdstermis oldugunu gdrmiistiir. Bu durumun temelinde iicretleri ¢ok diisiik olan Irlandali
iscilerin agir1 yiiksek fiyatli gida maddelerine (6zellikle et gibi) erisim imkanlar1 azalirken,
nispeten daha ucuz olan patates tiiketimini artan fiyatlara ragmen devam ettirmesi yatmaktadir.
Her ne kadar patateste fiyat artis1 yasaniyor olsa da et gibi zengin besin kaynaklarinin fiyat artisi
bu iirlinlerin teminini imkansiz hale getirmistir. Talep yasasinin aksine bir isleyis gosteren
patates gibi mallara diisiik mal anlaminda da kullanilan Giffen mal1 ad1 verilirken, ortaya ¢ikan
bu ¢eliskili ve istisna durum ise Giffen Paradoksu olarak anilmustir.

Sir Robert Giffen talep kanunun aksine yaptig1 bu paradoksal isleyiste, kitlik siirecinde fiyatlar
diisiikken ciftgilerin yalnizca patates degil ayni zamanda ette tiikettiklerini, ancak patates
fiyatlar1 artmaya baslayinca bireylerin daha fazla patates almay tercih ederken et tiikketimini
azalttiklarint gozlemlemistir. Bunun devaminda ise is¢i gelirlerinde artis veya patates
fiyatlarinda yasanan bir diislis durumunda ise patates tiiketiminin azalarak, fiyat yiiksekligi
nedeniyle tercih edilemeyen tiikketim mallarina talebin artacagi belirtilmistir.
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Grafik 4: Normal Mal ve Giffen Mal Talep Egrisinin Olugumu

Kaynak: Yazar tarafindan hazirlanmistir.

Bu paradoksal iligki Sir Robert Giffen’in 1800’lii yillarin ortalarina Ingiltere ve Irlanda’da
yasanan kitlik donemine iliskin ¢calismalarina dayansa da istisna bir fenomen olarak ortaya atan
ve Giffen adiyla literatiirde yerini almasimi saglayan iktisat¢1 Alfred Marshall’dan baskasi
degildir. Marshall 1920 yilinda kaleme aldig1 eserinde “Ornegin, Sir R. Giffen'in belirttigi gibi,
ekmek fiyatindaki artis, daha yoksul emekgi ailelerin kaynaklarma o kadar biiyiik bir yiik
bindirir ve paranin onlar i¢in marjinal faydasini o kadar ¢ok artirir ki, et ve daha pahali unlu
gidalarin tiiketimini kisitlamak zorunda kalirlar: ve ekmek hala elde edebilecekleri ve alacaklari
en ucuz gida oldugundan, daha az degil, daha fazla tiiketirler.”(Marshall, 1920).



I Ekonomi Politik Arastirmalar Dergisi, Cilt: 3, Say1: 9

3. LITERATUR TARAMASI VE GiFFEN MAL ORNEKLERI

Normal piyasa kosullarinda fiyati artan malin talebinde azalis yasanirken, bir malin fiyatinda
diisiis yasaniyor ise bu malin talebinde artis gozlemlenmektedir. Ancak bazi spesifik
durumlarda bu talep kanunu geregi ortaya artan fiyat karsisinda azalan talep durumu
gerceklesemez ve bu kanunun aksi bir olgu ortaya ¢ikar. Bunun en énemli 6rneklerinden biri
de Giffen mallar adi1 verilen iirlinlerde karsimiza ¢ikmaktadir. Masuda ve Newman (1981),
Simon Gray’in 1815 yilinda yayinladig1 “The happiness States: or An Inquiry Concerning
Population, The Modes of Sustaining and Employing It, and the Effects of All on Bread Corn,
Beyond a Certain Pitch, Tends to Increase Its Consumption” adli kitabinda yaptig1 tanim Giffen
iriinlerin tam bir tanimi1 olarak goriilebilse de, bu iirlinlere “Gray mallar1” demek ¢ok daha
dogru olacagini vurgulamislardir (Masuda & Newman, 1981). Sabry (2023), bir malin Giffen
mal olarak nitelendirilebilmesi i¢in gerekli kosulun fiyatin, talep miktarin1 etkileyen tek
degisken olmasi gerektigini belirtmektedir. Marshall’a gore ise Giffen mallarin ortaya ¢ikmasi
icin, alt standart gibi bir mal olmasi, yakin ikamesinin bulunmamasi ve gelirin énemli bir
boliimiinii olugturmasi gibi {i¢ 6n kosulun gergeklesmesi gerekmektedir. Bu kosullar1 saglayan
Giffen mallara 6rnek olarak Bopp (1983), gazyagim bir Giffen mal olarak kabul etmektedir
(Bopp, 1983).

Bir bagka ornek olarak; Battalio ve arkadaglarmin 1991 yilinda Giffen mallarin varligini
kanitlamak igin fareler iizerinde gergeklestirdikleri deneylerde fareler arasinda kinin ¢ozeltisi
ve kok birasi arasinda yaptiklari segcimler incelenmistir. Bu ¢alismada kinin ¢ozeltisinin fiyati
her zaman kok birasinda daha diisiik tutulmustur. Deneylerin sonucunda ise Giffen
davraniglarin varligi dogrulanmistir. Arastirmaya gore fareler, fiyat1 gérece daha diisiik olan
kinin ¢ozeltisini kok birasina (tad1 daha iyi olmasina ragmen) tercih etmislerdir. Ayrica kinin
cozeltisinin fiyat1 arttikca fareler daha fazla kinin tiikketmis ve aragtirmacilar bunun gelir
etkisinin, farelerin kinin ¢6zeltisini saha fazla tiikketmelerine neden oldugunu kabul etmislerdir.
Battalio, Kagel ve Kogul gerceklestirdikleri bu ampirik ¢alisma ile kinin suyunun laboratuvar
fareleri icin Giffen mal 6zelligi gosterdigi sonucuna ulasmislardir. Ancak bunu piyasada kabul
gorecek gliclii kanitlar elde edememislerdir (Battalio et al., 1991). Baruch ve Kannai (2001) ise
bir Japon igerigi olan shochunun Giffen bir mal olabilecegine deginmektedirler (Baruch &
Kannai, 2001). Heutel’in 2022 tarihli ¢aligmasinda ele aldig1 tema parki drneginde ise, parki
ziyaret edenlerin sabit fiyata sahip parklarda ilgi g¢ekici yerlere girmek icin girig ticreti
Odeyeceklerdir. Parkta bir oyuncaga binmenin bedeli kuyrukta bekleme siiresi ile
Ol¢iilmektedir. Yapilan aragtirmalar ise gelir seviyesinin diistiik¢e bekleme siiresinin artacagini
gostermektedir, bu durum ise tema parklarinda Giffen davraniglara 6rnek oldugu tezini ortaya
koymustur (Heutel, 2025).

Giffen mallara farkli bir agidan yaklasan Peter (2021), onleme harcamalarinin tercih ve
ozelliklerine bagli endojen bir esigin altinda Giffen mal 6zelligi gosterdigini vurgulamaktadir.
Ancak caligmanin sonucunda 6nlemenin Giffen mali olarak kabul edilmesinin yalnizca teoride
miimkiin oldugunu belirmistir (Peter, 2021). Pindyck ve Rubinfeld (2018), Giffen mallarin
ortaya ¢ikis kosulu i¢in en 6nemli kosulun negatif gelir etkisi oldugunu (Pindyck & Rubinfeld,
2018), Frank (2021) ise, bir malin Giffen mal kabul edilebilmesi i¢in diisiik mal olmasinin yani
sira tliketici biitgesinin biiyiik bir kismini da tiikketmesi gerekmektedir (Frank, 2021). Varian ve
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Melitz (2024), gelir etkisinin yalnizca negatif olmasi degil ikame etkisinin Oniine gegebilecek
kadar pozitif olmas1 gerektigini savunmaktadirlar (Varian & Melitz, 2024).

Creedy (1990) Giffen mallarin yiiksek negatif gelir etkisi gerektigini belirtirken (Creedy, 1990),
Gilley ve Karels (1991) ise konuyu teorik agidan ele almis ve Giffen davranisinin, iki dogrusal
kisitlamaya tabi basit bir fayda fonksiyonunun maksimizasyonu baglaminda ortaya ¢iktigini
sOylemislerdir (Gilley & Karels, 1991). Hamilton (2025) ise Giffen mallar1 daha giiniimiiz
piyasa kosullarinda ele almis ve cagri merkezi, NFL oyuncular1 ile finansal piyasa
diizenlemeleri g¢ergevesinde incelemistir. Cagri merkezlerinde g¢alisan operatdrlerin zaman
baskisi altinda gosterdikleri davranislar ile gelir etkisi yaratan asgari iicretin artmasi ile maas
tavaninda yasanan yavag artis sonucu, takimlarin daha fazla asgari iicretli NFL oyuncusu
istihdam etme istedigi de Giffen davranislara 6rnek olarak kabul edilmektedir. Bunun yani sira
2011 yilinda finansal piyasalarda ABD’nin kredi notunun disiiriilmesi ile hazine tahvillerine
olan talep artig gostermistir. Hamilton bu davranis seklini Giffen davranisi animsatan bir durum
olarak ele alinmaktadir (Hamilton, 2025).

Paul Samuelson (1964) benzer bir sekilde, 1845 Irlanda kithg etkisini hissettirdigi donemde
patates fiyatlarinin biiyiik Slgekli artisi et tilketemeyecek kadar fakir olan ailelerin patates
tilketmeye devam edecegini, artan fiyatlar karsisinda et tiikketimi karsilanamayacak seviyeye
ulastiginda bu aileler patatese eskisinden daha bagimli hale geldigini belirtmistir. Bu durumu
ikame etkisi acisindan su sekilde 6zetlemistir, “ikame etkisi burada, gelirler arttiginda yoksul
adamin biitgesinde azalma egilimi gosteren patates gibi tuhaf bir "asagi" mala uygulanan ters
gelir etkisi tarafindan yenildi.” (Samuelson & Nordhaus, 1915).

Dwyer ve Lindsay (1984) Giffen’in teorileri ve Irlanda patates kithgi ile ilgili analizlerinin yer
aldign makalesinde, Irlanda’daki patates talebinin teori ile uyumunu kabul etmektedir.
Makaleye gore kitlik doneminde patates fiyatlarinin artarken, halk daha fazla patates tiiketmeye
baslamasi, teorileri ile uyumlu bir ¢izgide ilerlemektedir. Ancak, dikkat edilmesi gereken bir
nokta olarak geleneksel ekonomik analizlerin bu durumu yanlis yorumlamasini 6ne siirmektedir
(Dwyer, Gerald P. & Lindsay, 1984).

Bunlara ek olarak Silberberg ve Walker’in 1984 yilinda yayimlanan “Modern Analysis of
Giffen’s Paradox” adli c¢alismasinda Marshall’in, Giffen paradoksunu inceleyen bir¢ok
ekonomistin ¢aligmasini eksik bularak Giffen mallarinin fiyatindaki bir artisla beraber paranin
marjinal faydasinin da artmasi gerektigi goriisiine yer vermislerdir. Bununla birlikte bu
makalede Giffen mallarin talep egrisinin olusma kosullar ele alinarak, iki mal diinyasinda,
mallardan birinin Giffen mal olmasi durumunda ikinci malin briit tamamlayict 6zellige sahip
olmasinin zorunlu olmasinin zorunlulugundan bahsedilmektedir. Giffen malin varligindan s6z
edebilmek i¢in saf ikame etkisi ve gelir etkisinin birbirini dengelemesi gerektigi goriisti 1s181nda
olusturulan teorik model olusturulmustur. Her diisiik mal, Giffen mal 6zelligi tasimamaktadir.
Bu nedenle, bir tane diisiik kaliteli mal olabilecegini 6ne siiren Marshall varsayimlarina ve
arastirmanin sonuglarina dayanarak, Giffen mali ve tek diisiik mal tiikketimleri agisindan
birbirinin tersi 6zellikler sergilemelerine ragmen, iki mal paranin marjinal faydasi ile fiyat
degisiklikleri arasindaki ters yonlii hareket ederek ortak bir 6zellik de sergilemektedirler
(Silberberg & Walker, 1984).

Literatiirde Giffen mallara yonelik yapilan teorik ve ampirik calismalar hem geleneksel gida
tirtinleri hem de modern is ve calisma alanlarinda farkli sekillerde Giffen davranislara
rastlanildigin1 gostermektedir. Ancak bu orneklerin ¢cogu smirli ve belirli bir baglamda
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gegcerliligi oldugu i¢in literatiirde genel kabul gdrmeyen bir yapiya sahiptir. Giffen mallarin
varlig1 ise genellikle teorik bir olgu olarak degerlendirilmektedir. Ampirik ¢alismalarin az ve
bolgesel olmasi bu mallarin kiiresel diizeyde karsilastirilmasini zorlagtirmaktadir. Hamilton
(2025) ile Battalio ve arkadaslarinin (1991) yaptiklar1 daha modern arastirmalar ise sektorel ve
belirli bir zaman dilimi i¢in gegerli olan incelemeler igermektedir. Literatiirde kapsayici ve net
sonuglara ulasan bir analiz gerceklestirilmemis olup Giffen mallarin varhig1 ve ortaya ¢ikis
kosullar1 farkli parametreler ile kisitlanmistir. ilerleyen boliimlerde Giffen mallarmin tarihsel
olarak ortaya cikisinin incelenmesi ile literatiir genigletilecek ve Giffen mallara yonelik
gercgeklestirilen ¢esitli calismalar incelenerek ornekler aktarilacaktir.

3.1. Gecmisten Giiniimiize Giffen Mal Ornekleri

Giffen mallara ampirik kanitlar sunmak olduk¢a uzun ve kapsamli bir arastirma
gerektirmektedir. Giffen davranisin ortaya ¢ikis kosullarinin az gelirli toplumlarda ve fiyat
artislarinin diisiik mal tiikketimini artirdig1 bir senaryonun ortaya ¢ikisi ve verilerin toplanarak
analizi ve iliskilendirilmesi kimi arastirmacilar1 bu mallarin gercekte var olmadig diisiincesine
yoneltmistir. Ancak bu mallar1 ve ortaya ¢ikis kosullarini ele alarak teorik drnekler olusturarak
deneysel varsayimlar yapilabilir.

Ormegin; baz1 Asya iilkelerinde cay geleneksel bir anlama sahip olup temle bir tiiketim iiriinii
olarak kullanilmaktadir. Cay fiyatlar1 arttiginda, 6zellikle diistik gelirli ve geleneklerine bagl
yasl niifus ¢aya olan taleplerini artirabilirler bunun bir diger nedeni alternatif iceceklerin ¢aya
oranla daha pahali hale gelmesidir. Bu durum Meksika’da tortilla veya Iskogya’da yulaf
ornekleri ile de aciklanabilir. iki iiriin de bulunduklar1 bélgede temel bir gida maddesi olma
ozelligi gosterirler. Eger bu iirlinlerin fiyatlar1 artarsa, gilinliik diyetlerinde yulaf ve tortilla
tilkketen diisiik gelirli aileler kalori alim1 seviyesini devam ettirebilmek i¢in daha fazla yulaf ve
tortilla tiiketmeye baglayacaklardir ¢ilinkii bu gida maddeleri ile birlikte diger iriinlerin de
fiyatlar artis gosterecektir. Yani fiyat artis1 genele yayildiginda biitgeleri ayn1 bile kalsa diisiik
gelirli tiiketiciler daha ucuz olan Giffen mal olarak adlandirdigimiz bu diisiik mallar1 diger
iriinlere oranla daha fazla tercih edeceklerdir.

Bunlara ek olarak ampirik olarak caligmalar yapilmis baz1 mal 6rnekleri de bulunmaktadir.
Peter Norman Serensen (2012), “Giffen Deman for Several Goods” adli eserinde Giffen
mallarin talep teorisindeki yerini ve bu mallarin ortaya ¢ikis kosullarini ele almaktadir. Ayrica
Silberberg ve Walker’in da ¢alismalarinda yer verdigi fayda fenomenini biit¢e kisitlarim
kullanarak Giffen mallarin varligimi ve bu mallarin 6zelliklerini tartismislardir (Serensen,
2012).

Patates: 19. Yiizyilda yasanan Irlanda biiyiik kitlig1 sirasinda patates fiyatlarinda yasanan artis
sonucu diistik gelirli is¢ilerin alternatif mallara olan taleplerini azaltarak patates tiikketimlerine
daha fazla biit¢e ayirmalar1 seklinde ortaya ¢ikan ve Sir Robert Giffen tarafindan dikkat ¢ekilen
bu davranis yapisi teorinin ¢ikis noktasini olusturmaktadir.

Ekmek: Ozellikle diisiik gelirli aileler igin temel besin maddesi grubunda yer alan ekmek drnegi
A. Marshall tarafindan ele alinmistir. Bu 6rnekte, diistik gelirli tiiketiciler artan ekmek fiyatlar
nedeniyle zaten minimum diizeydeki gelirlerinin biiyiik bir boliimiinii ekmek talebine ayirirlar
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ve bu paralarinin marjinal faydasinin oldukga artirarak alternatif mal olarak et ve unlu gida
tilkketimini kismalarina neden olmaktadir. Ortaya ¢ikan bu nadir durumda yine de alabilecekleri
en ucuz ve dolayisiyla en ¢ok tiikettikleri tilketim mali ekmek olmaktadir (Marshall, 1920).

Jensen ve Miller 2007 yilinda yaptiklar1 arastirmasinda Marshall’in bu 6rnegini su sekilde
aciklamiglardir; ekmek gibi temel bir gida iriinii diisiik maliyetle yiiksek diizeyde kalori
sunarken, drnekte ele alinan et iirlinii tad1 nedeniyle tercih edilen ve birim para basina daha az
kalori sunan siislii bir mal olarak tanimlanmistir. Fakir bir tiiketici kendisine daha yiiksek kalori
saglayan ve daha az maliyetli olan ekmegi daha fazla tiiketerek, kalan parayla da et almay1
tercih edecektir. Ekmegin fiyatinin arttigt senaryoda tiiketici mevcut tiiketim sepetinin
devamliligini saglayamayacak ve et tiikketimine devam etmesi sonucunda yeterli kalori aliminin
altinda kalacaktir. Bu nedenle, etmek tiikketimini artirmaya devam edip, et tiiketimini azaltarak
daha ucuz ama daha yiiksek kalorili tiiketim tercihine yonelecektir (Jensen & Miller, 2002).

Pirin¢ ve Bugday: Jensen ve Miller ayn1 g¢aligmada Giffen mallar ile ilgili tiiketici
davraniglarinin incelendigi, gergcek diinyada ilk titiz ve ampirik kanitlar saglayan Cin’de
gerceklestirdikleri saha deneyinin sonuclarint paylagsmaktadirlar. Bu calismada Giffen
davraniga uygunlugu tartigilan iki mal Hunan ve Gansu eyaletlerinin giinliik tiiketiminde 6nemli
yeri bulunan piring ve bugday olarak ele alinmistir.

Gergeklestirilen anket calismasinda hanehalk: iiyelerinin demografik 6zellikleri, istthdam
oranlari, gelir diizeyleri, varliklar1 ve harcamalarina dair bilgiler toplanmistir. Ayrica ankete
katilanlardan bir tam giin boyunca tiikettikleri tiim yiyecekleri bir liste halinde bildirmelerini
istemislerdir. Tktisatcilar 6rnekleme dair su bilgileri vermistir; «...8rnekler, tam olarak teorinin
olmasi gerektigini tahmin ettigi yerde bulundu: yoksul (ama ¢ok yoksul olmayan) tiiketiciler,
sinirli ikame olasiliklar1 olan temel bir mala asir1 bagimlidir. Deneyimiz Cin'in iki bolgesine
odaklansa da cer¢evemiz ve analizimiz Giffen davramisinin hi¢ de nadir olmayabilecegini
gosteriyor. Oncelikle, inceledigimiz sosyo-ekonomik sinif -- Cin'deki kent yoksullar1 -- son
derece biiyiik, tahminen 90 milyon bireyi temsil ediyor.” (Jensen & Miller, 2002). Hunan
kentinde yoksul tiiketiciler ve Giffen davranis arasinda agik bir iliski gézlemleyen iktisatcilar,
Gansu kentinde iki parametre arasinda ayni netlikte bir iliski bulamamiglardir.

Calismanin sonucunda ise, Hunan eyaletinde piring {riiniiniin giiclii Giffen 6zellikler
sergiledigi goriiliirken, Gansu eyaletinde bugday Giffen malina drnek teskil edebilecek giicte
kanitlar sunmamistir. Ozellikle calisma grubu ile dikkat cekici zellik ise tiiketicilerin piring
icin ikame tercihlerinin bulunmamasidir. Bu nedenle asir1 yoksul hanelerde, ge¢im sikintisinin
etkisi tiiketicilerin talep yapilarmi ve kalori esnekliklerini onemli 6lgiide degistirmektedir.
Calisma gelir ve ikame etkilerinin, Giffen davranislar tizerindeki etkilerini net bir sekilde ortaya
koymaktadir. Ozellikle bazi Asya iilke mutfaklarinda da dnemli yer bulan piring, yoksul
tiikketicilerin en biiylik kalori kaynagidir ve fiyat artiglarinda piring tiikketimi dogrusal bir iliski
ile artig gosterecektir. Ikame imkanmin kisitl olmasi alternatif segeneklerin, dzellikle ithal
tirtinlerin yiiksek fiyatlari nedeniyle, tercihini zorlagtirmaktadir.

Sigorta: Giffen davramslar sergileme agisindan incelenen bir diger iiriin ise sigortadir. iki
onemli ¢caligma bulunmaktadir; bu ¢alismalarin ilki Michael Hoy ve Arthur J. Robson (1981)
tarafindan yapilmis ve sigortanin Giffen mal olarak kabul edilebilmesi i¢in gerekli olan
kosullar1 arastirmaktadir. Sonug olarak ise sigortanin Giffen mal olarak sayilabilmesi i¢in
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mutlak riskten kaginma katsayisinin belirli bir siirin {izerinde gerceklesmesi gerektigi
belirlenmistir. Olusturulan teorik modelde sigorta orani arttik¢a, ikame etkisinin negatif ve gelir
etkisinin pozitif olmast durumlarinda bir denge olustugu neticesine ulasilmistir (Hoy & Robson,
1981). Bu mal ile ilgili yapilan ikinci ¢alisma ise Eric Briys ve arkadaglarinin gerceklestirdigi
ve onceki calisma ile benzer bir ¢ergevede ilerleyen, fakat daha detayli ve kapsamli analizler
ile sigortanin Giffen mal olarak islevini 6l¢en teorik bir ¢alismadir. Bu ¢calismalarda, sigortanin
goreceli riskten kaginma katsayisinin birden biiyiik olmasi kosulu altinda Giffen mal olarak ele
aliabilecegi sonucunda varilmistir (Briys et al., 1989).

Ders Calisma: Ogrencilere Giffen mal kavramimi daha anlagilir bir yontem ile anlatmak igin
yapilan bir ¢alismada, 6grencilerin donem sonuna kadar ders ¢alisma davranigini ertelemeleri
sonucu siire azaldikca, baz1 6grencilerin daha fazla ders ¢aligmaya baslamasini Giffen davranis
olgusu ile agiklanmaktadir. Giffen davranisin, malin fiyatinin artmasi durumunda talebin artisi
seklindeki tanimimi farkli bilesenler lizerinden ele almistir. Giffen davranis 6rnegi olarak
ogrencilerin donem sonuna kadar ders ¢aligmay1 ertelemeleri el alinirken, 6grencilerin mesgul
olduklar1 diger aktiviteler (video oyunlari oynamak, film izlemek vb.) ders calismaya alternatif
davraniglar olarak ele alinmistir. Calismanin sonucunda ders ¢aligsmay1 erteleyen her 6grenci
icin olmasa bile, bazi 6grenciler zaman azaldik¢a daha fazla ders ¢alisma davranisi sergilerler
ve bu tercih Giffen davranigin varligini ortaya koyan bir 6rnek olarak kabul edilir.

Giffen mal 6rnekleri ¢ok rastlanan Ornekler olmamakla birlikte ortaya c¢ikisinda gesitli
kosullarin piyasada ayni anda saglanmasi gerekmektedir. Bu nedenle ampirik calisma imkani
cok yiiksek olan mallar degillerdir. Marshall’in, bu davranis seklini agiklayan Sir Robert
Giffen’in galigmalarina dayanan ve Giffen mallarin en temel 6rnegi olarak gordiigii Irlanda
patates Ornegi bazi arastirmacilar tarafindan dogru bir 6rnek olarak kabul edilmemekle birlikte
ilerleyen donemlerde gerceklestirilen ¢alismalar Giffen davranisin en somut 6rnekleri olarak
benimsenmistir.

Jensen ve Miller yaptiklart ampirik ¢alisma sonucu, toplumun diistik gelirli kismina yonelik
uygulanabilecek politikalar sunmuglardir. Bunlarin en 6nemlileri; beslenmeyi iyilestirmek i¢in
tasarlanmis temel gida fiyat siibvansiyonlari, servet artirict programlar, besin degeri yiiksek
gidalarin tegviki ve gelir dagilimin1 dengeleyici ¢aligmalar gosterilebilir.

4. TARTISMA

Klasik arz-talep yasalarina nazaran ekonomik teoride paradoksal bir 6zellik sergileyen Giffen
mallarin genellikle diisiik gelirli tiiketiciler i¢in temel ihtiyag iiriinlerinde ortaya ¢ikmaktadir.
Literatiir incelemesi ile Cin ve Irlanda’da yapilan ampirik ¢calismalar piring ve patates gibi yerel
halk i¢in temel gida maddelerinde fiyat artisinin talebi artirdigr gézlemlenmistir. Bu durum
ozellikle tiiketicilerin ikame tirlinlere erisiminin siirli oldugu ve gelirin talebi ikame mal
fiyatindan daha fazla etkiledigi kosullar altinda meydana gelmektedir.

Giincel ¢aligmalar incelendiginde, sadece geleneksel gida iirlinlerinin disinda bazi dijital ve
hizmet iiriinlerinde de Giffen mal 6zellikleri gdsterdigi sonucuna ulasilmistir. Ornegin abonelik
tabanli hizmetlerde temel kullanim paket fiyatlarinda artig olmasi halinde, alternatif hizmet
paketlerinin yiiksek maliyetli olmasi ile talebi artirabilir. Bu durum, degisen tercihler ve piyasa
kosullarinda tiiketicinin mevcut zaman dilimindeki temle ihtiyacina gore Giffen davranisin
ortaya c¢ikabilecegini gostermektedir.
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Ancak literatlirdeki ampirik ¢aligmalar sinirli kalmistir ve genellikle belirli iiriin gruplar ile
gerceklestirilmistir. Bu durum Giffen mallarin ekonomik agidan ortak bir modelleme
cercevesinde incelenmesini zorlagtirmaktadir. Ayrica, elde edilen bulgular 1s18inda, Giffen
mallarin fiyat ve gelir etkisinin analizi 6zellikle politika yapicilar ve ekonomi planlayicilar
acisindan onemli ciktilar saglayabilecegi sdylenebilir. Ornegin, siibvansiyon politikalar1 ve
fiyat diizenlemeleri tiiketici davranmislarini etkileme konusunda stratejiler arasinda kabul
edilebilmektedir.

Farkl1 gelir gruplarinda ve kiiltiirel baglamlarda kullanilan ve dijital ekonomiye entegre {iriinler
Giffen mal davraniglarinin incelenmesi ve ekonomi teorilerinin gegerliliklerinin sinanmasi
konusunda kritik bir role sahiptir. Bunun yani sira, deneysel ve uzun doénemli ampirik
calismalarin artirllmasi Giffen mallarin ortaya ¢ikis kosullarinin ve daha saglam temellere
dayandirilarak agiklanmasinda destekleyici olacaktir. Giffen mallara yonelik ampirik
calismalarin smirli olmasi nedeniyle teorik boyutu ¢ok daha giiglii olarak ele alinmaktadir.
Gerekli kosullarin kiiresel diinya piyasasinda ortaya ¢ikmasinin zorlugu konuyu teorik olarak
ele almay1 gerektirmesine ragmen ampirik caligsmalarin artirilmasi biiylik 6nem tagimaktadir.

SONUC

Giffen mallar talep kanununun istisnai bir durumu olarak ortaya ¢ikan, diisiik mal niteligindeki
genellikle diistik gelirli tiiketicilerin tercih ettigi yiiksek kalorili ve alternatiflerine oranla ucuz
olan mallardir. Ekonomide herhangi bir nedenle yasanan fiyat artis1 sonucu bu mallarda ve
alternatiflerinde de fiyat artis1 yasanmasi ile ozellikle diisiik gelirli ¢iftgiler veya iscilerin
tilkketim tercihleri arasinda yer alan yiiksek kalorili diisiik mallara olan talep ile ilgili iki davranis
bigimi ortaya ¢ikmaktadir. Irlanda kitliginda patates iiriiniinde oldugu gibi patates fiyatlarmimn
artist sonucu tiiketiciler aldiklar1 kaloriyi devam ettirebilmek i¢in alternatif iiriin tiikketimini
azaltarak patatese olan taleplerini artirmislardir. Ikinci bir durum ise fiyatlar genel diizeyinin
yiikselmesi ile iki iirliniin de fiyat1 artarken tiiketici aldigi kaloriyi dengelemek ve kisith
biitcesini en etkili sekilde kullanmak i¢in iki liriinlinde tiiketimini azaltmakta fakat fiyat1 daha
yluksek olan liiks mal talebi diisiik mal 6zelligi gosteren daha ucuz Giffen mal talep miktarindan
az gerceklesmekte boylece Giffen mal fiyati artikga daha ¢ok talep edilen {riin haline
gelmektedir.

Bu c¢alisma kapsaminda incelenen literatiir, cesitli kosullar altinda Giffen davranis yapisini
inceleyen ampirik calismalar ile Giffen mallarin ortaya cikisim1 agiklayan cesitli teorik
calismalar1 kapsamaktadir. Konu tarihsel 6rnekler, deneysel arastirmalar ve saha caligsmalari
cercevesinde ele alinmis ve bulgular Giffen mallarin teorik kavramin oOtesinde bir olgu
oldugunu ortaya koymaktadir. Buna ragmen bu 6rneklerin ortaya ¢ikisi1 6zel kosullara bagli ve
olduk¢a smirlidir. Bu nedenle Giffen mallara piyasada yaygin olarak rastlanmamakta, gelir
ikame dengesini ve tiiketici davraniglarinin ¢esitlilik ve degiskenligini vurgulayan 6nemli bir
ornek olarak degerlendirilmektedir.

Giffen davranis ve mallara yonelik politika yapicilar su stratejiler izlenebilmektedir. Bu
perspektifte tiliketicilerin giinliikk diyetlerinde onemli yer tutan bu mallar igin tiiketiciyi
korumaya yonelik cesitli adimlar atilabilir. Ozellikle uygun tarim politikalari ile temel besin
tirtinlerine erigimin en diisiik gelirli bireyin alim giiciiniin karsilayabildigi seviyede ve kalitede
gerceklesebilmesi 6nemli bir adimdir. Ayrica gida siibvansiyonlari ile yine bu kesimin gida
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tirtinlerine erisimi kolaylastirilarak asgari yasam diizeyini devam ettirilmesi baska bir sosyal
politika olarak uygulanabilmektedir.

Gelir dagilimindaki dengesizlikleri 6nlemeye yonelik politika uygulamalar1 sonucu toplum
genelinde daha dengeli bir alim giicli olusturulmasi diisiik mallara olan talebi azaltarak Giffen
mallarin ortaya ¢ikis ihtimallerini azaltabilecektir. Ancak bir¢cok toplumda bu davranisin
temelinde gelir seviyesiyle birlikte toplumun kiiltiirel agidan da bu iirline ne kadar bagiml
oldugunun énemi de unutulmamalidir. Ulke mutfaginda tarihsel acidan tiiketimi kiiltiirel bir
miras olarak gelecek nesillere aktarilan tiiketim mallar1 yapisal 6zellikleri itibariyle diisiik
gelirli toplum icin vazgecilmez bir iiriin olabilmektedir. Diislik gelirli tiiketicilere gelir
destekleri ile tiiketim mallarina olan talep miktarinin diizenlenmesi ve egitim kampanyalari ile
tilketim bilinci olusturularak Giffen davranig ortaminin 6niine gegilmesi saglanabilmektedir.
Sosyal devlet yapisinin bir pargasi olarak sosyal glivenlik aglar ile diisiik gelirli tiiketicilerin
alim giiclerine yonelik iyilestirme politikalarinin uygulanmasi toplumda refah artis1 saglayarak
bireylerin Giffen mallara olan baglilig1 azaltilarak daha dengeli bir tiiketim yapis1 olusturulmasi
saglanir.
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An Examination of the Emergence Conditions of Giffen Goods and
Their Examples in the Economy

Seda SAGIR
ABSTRACT

This article is a review study that comprehensively examines the emergence
conditions of Giffen goods, their place in economic theory, and examples observed
in different countries. National and international articles, books, and reports
published between 1980 and 2025 have been reviewed. The literature indicates that
Giffen characteristics emerge particularly among low-income consumer groups, in
cases where substitute goods are limited and more expensive than the basic good,
and when essential commodities are involved. In the countries examined within the
scope of the studies, staple consumption products are exemplified in terms of cultural
and geographical contexts, while some modern studies go beyond commodity
markets and analyze this behavioral pattern within the context of service markets.
The findings reveal that the anomalous behavior of Giffen goods, which stands
outside classical economic theory, constitutes an important tool for understanding
economic behavior models and developing strategies. By discussing gaps in the
literature and potential areas for future research, this study aims to provide a holistic
perspective on Giffen goods.

Keywords: Giffen Goods, Law of Demand, Income Effect, Substitution Effect
Jel Codes: D10, D11, D91
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Bolgesel Kalkinmada Kitle Fonlama ve Cildir Golii Turizm Potansiyeli Bakimindan Bir
Model Onerisi

ihsan KURAN!
Suna MUGAN ERTUGRAL?

OZET

Kitle fonlama finansman modeli kitlelerin giiciine dayanmaktadir. Kitle fonlama
ile finansman ihtiyaci daha kisa ve diisiik maliyetler ile karsilanabilmektedir. Bu
calismada Cildir GOli’niin turizm potansiyelinin gelistirilmesinde kitle fonlama
finansmaninin  kullanilmas: ile ilgili bir model Onerilmektedir. Modelin
uygulanabilmesi i¢in sadece paya dayali kitle fonlamayi1 kullanmak yeterli
olmayacaktir. Bu nedenle diger kitle fonlama tiirlerinin de birlikte
kullanilabilmesine  olanak saglayan yasal dilizenlenmenin yapilmasi
gerekmektedir. Boylece sermaye kazanci elde etmek i¢in fon verenlerle birlikte
bolgenin sosyoekonomik yonden gelismesini isteyen diger paydaslarin da
fonlamaya destek olmasi imkani saglanmis olacaktir. Fonlama kampanyasi
basarili olduktan sonra kullanilan fonun ve daha sonra elde edilecek gelirin seffaf
bir sekilde paydaslar ile paylagilmasi ve etkin bir denetimin yapilmasi
gerekmektedir. Boylelikle herhangi bir siiphe yaratacak bir durumun ortaya
cikmasi Onlenerek daha sonra yapilacak diger kitle fonlama kampanyalarinin
basarili olmasina engel olunmasi ihtimali ortadan kaldirilmis olacaktir. Modelin
stirdiiriilebilirligi i¢in diizenli olarak izleme, degerlendirme caligmalar1 ve
gerekli iyilestirmeler yapilmalidir.

Anahtar Kelimeler: Kitle Fonlama, Bélgesel Kalkinma, Cildir Golii Turizmi
JEL Kodlar: O1, G23

GIRIS

Girisimcilerin  karsilastiklart en Onemli problem fikirlerini uygulamaya geg¢irmelerini
saglayacak finansmana hi¢ ya da yeterli diizeyde ulasamamaktir (Kuran, 2023a: 749). Yeni
kurulan girisimler, banka kredileri, risk sermayesi veya melek yatirimcilik fonlar1 gibi
geleneksel kaynaklardan sermayeye erisimde genellikle onemli zorluklarla karsi karsiya

kalmaktadir. Sermaye erisiminin yetersizligi, girisimcileri alternatif finansman kaynaklar
aramaya yoneltmektedir (Mitra, 2012:67).

Boylece alternatif bir finansman kaynagi olarak ortaya cikan kitle fonlamanin bilinirligi ve
kullanim1 her gegen giin giderek artmaktadir. Kitle fonlama, finansman bulabilmek i¢in
girisimcileri bagsta aileleri olmak iizere yakin cevresine bagvurmak zorunda kalmaktan
kurtarmigtir. Girisimciler bu sayede tek bir elden ihtiya¢ duyduklari1 finansmana kavusarak
finansman arayis1 yerine tiim enerjilerini islerine verebilmektedirler. Bu ¢alismada ise, kitle
fonlama, sadece girisimciler icin degil, aym1 zamanda bolgesel kalkinma ve turizm
potansiyelinin harekete gegirilmesi igin bir arag¢ olarak ele almmaktadir. Ozellikle Dogu

! E-Posta: ihsankuran@harran.edu.tr, Harran Universitesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Iktisat Boliimii,
ORCID: 0000-0001-7775-6226 ) ) _ .

2 E-Posta: mugan@istanbul.edu.tr, Istanbul Universitesi, Iktisat Fakiiltesi, Iktisat Boliimii, ORCID: 0000-0001-
9872-3941
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Anadolu’da Ardahan ve Kars illeri arasinda yer alan Cildir Go6lii’niin turizm potansiyelinin
gelistirilmesi baglaminda kitle fonlama modeline dayal1 bir yaklagim 6nerilmektedir.

1. Kitle Fonlama

Kitle fonlama, bir proje veya girisimin bir grup birey tarafindan finanse edilmesi olarak
tanimlanmaktadir (Mitra, 2012: 68). Kitle fonlama finansman modelinin en 6nemli 6zelligi
kitlelerin giiciine dayanmasidir (Kuran, 2022: 2). Dolayistyla bu gii¢, fon talebinde bulunanlarin
ihtiya¢c duyduklar1 finansmani kitlelerden kiiciik miktarlarda temin edebilmesi ile ortaya
cikmaktadir.

Kitle fonlamanin hizla yiikselisine katkida bulunan iki ana faktor teknolojik yenilik ve 2008
kiiresel krizidir (Kirby ve Worner, 2014,8). Kitle fonlama ile fon talebinde bulunan girisimlerin
finansman ihtiyaci daha 6nce bankalar ve diger finans kuruluslar tarafindan saglanmaktaydi.
Ancak 2008 kiiresel ekonomik krizinden sonra bankalar bor¢ verme sartlarint sikilagtirma
yoluna gitmistir. Bunun iizerine girisimciler finansman i¢in yeni yontemler bulma arayisina
girmislerdir. 2008 kiiresel mali krizinden sonra girisimcilerin ve erken asama isletmelerinin
sermayeye erisimde karsilastiklart zorluklar nedeniyle kitle fonlamasi; bankalarin kiigiik
isletmelere kredi vermekte ihtiyatli davranmasi, kiigiik girisimler finansmana erigseler bile bu
finansmanin maliyetinin yiiksek olmasi, kitlelerin yardimlagsmaya hevesli olmasi ve internetin
biiylik topluluklara erisimi daha kolay hale getirmesiyle ¢ok kisa bir siirede yayginlasmaya
baslamistir (InfoDev, 2013; Onur ve Degirmenci, 2015; Block vd, 2018). Ozellikle internetin
yayginlagmasi kitle fonlamanin kitleler tarafindan duyulmas: ve bundan faydalanabilmesi
acisindan son derece 6nemli olmustur.

Kitle fonlama finansman modelinin bagis, ddiil, bor¢lanma ve paya dayali olmak iizere dort
farkll tiirii bulunmaktadir (Mollick, 2014: 3). Bagis ve ddiile dayali finansman modelleri
finansal getirisi olmayan modeller, bor¢lanma ve paya (hisseye) dayali modeller ise finansal
getirisi olan fonlama modelleri olarak gruplandirilmaktadir (Pierrakis ve Collins, 2016:11).
Boyle bir ayrim yapilmasindaki temel kistas katilimcilarin sagladiklart fona karsilik olarak
herhangi bir finansal getiri beklentisinin olup olmamasidir (Kuran, 2023b: 72). Finansal getirisi
olmayan bagis ve 6diil bazli modellerde katilimcilar1 fon vermeye tesvik eden temel unsurlar
ise yardim ve hayirseverlik duygularidir (Yalghouzaghaj, 2025: 14).

* Bagis Temelli Kitle Fonlama: Sosyal yardim ve hayirseverlik gibi sosyal sorumluluk
projelerinin desteklenmesinde kullanilmaktadir.

« Odiil Temelli Kitle Fonlama: Sanat, miizik ve tasarim gibi kar amac1 giitmeyen, yardim
amacl proje ve faaliyetlerin desteklenmesinde kullanilmaktadir.

* Bor¢ Temelli Kitle Fonlama: Borg talep eden sahislara ve sirketlere kredi verilmesi seklinde
kullanilmaktadir.

* Hisse Temelli Kitle Fonlama: Kar elde edebilmek i¢in girisimlere finansman saglanmakta
kullanilmaktadir.

Kitle fonlama finansmanin kullaniminda baz1 esnekliklerin oldugunu da belirtmek gerekir. Yani
bazi platformlarin projenin bir kisminin kredi geri kalan kisminin da 6n satis tiirii ile fonlandig1
birden fazla modelin 6zelliklerini tagiyan hibrit fonlama kampanyalar1 agabilmektedir (De
Buysere vd., 2012: 11). Hibrit fonlama kampanyalarinin basar1 ile tamamlanma ihtimalinin
daha yiiksek oldugunu belirtmek gerekir.
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Kitlelerin giliciine dayanan bu yeni finansman araci, geleneksel finansman araglarina giderek
alternatif olmaya baglamis ve kullanimi1 alan1 yayginlagsma egilimi gostermistir. Kitle fonlama,
2012 yilinda ABD’de JOBS yasasinin ¢ikarilmasindan itibaren hizli bir sekilde yayginlasmaya

baslamistir (Kuran, 2022, 1-2). Tiirkiye de diinyadaki bu gelismelerden etkilenmistir. 5 Aralik

2017°de Kitle Fonlama finansman modeli ile ilgili ilk yasal diizenlemeler yapilmistir. 2019 ve
2021 yillarinda Sermaye Piyasast Kurulunun (SPK) hazirlamis oldugu Paya Dayali Kitle

Fonlamas1 Tebligi’nin yiiriirlige girmesiyle kitle fonlama finansmani ile fon toplayabilmek

miimkiin hale gelmistir.

Tablo 1: SPK Tarafindan Listeye Alinan Kitle Fonlama Platformlar1

Unvam

Vakif Yatirnm Menkul Degerler
A.S.

Global Kitle Fonlama Platformu
A.S.

Halk Yatirim Menkul Degerler
A.S.

info Yatirim Menkul Degerler A.S.

Fongogo Kitle Fonlama Platformu
A.S.

Girisim Kitle Fonlama Platformu
A.S.

Basefunder Kitle Fonlama
Platformu A.S.

Ecofolio Kitle Fonlama Platformu
A.S.

Nar Kitle Fonlama Platformu A.S
Startupfon Kitle Fonlama
Platformu A.S

Forte Kitle Fonlama Platformu A.S

Mag Kitle Fonlama Platformu A.S

Birikim Kitle Fonlama Platformu
A.S

Dinamik Yatiriom Menkul Degerler
A.S

Ardventure Kitle Fonlama
Platformu A.S

Startupcentrum Kitle Fonlama
Platformu A.S.

Platform Adi/Platformun Aktiflik
Durumu

Vakif/ Aktif bir platformu
bulunmamaktadir.

Fonbulucu

Fonlabiiyiisiin
Startup Burada

Fongogo

Fonangels

Basefunder

Ecofolio

Narfon

Startupfon

Fontr
Vali

Birikimfon

Dinamik/Aktif bir platformu
bulunmamaktadir.

Ardventure/Fonlama kampanyasina
heniiz baglamamustir.

Startupcentrum

Listeye Alinma Tarihi

01.04.2021

08.04.2021

30.09.2021

25.11.2021

06.01.2022

24.02.2022

21.07.2022

13.04.2023

05.05.2023

28.09.2023

22.11.2023

21.12.2023

09.01.2024

18.01.2024

21.03.2024

19.09.2024
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Trinkfon Kitle Fonlama Platformu

AS Trinkfon 28.11.2024
:l;oshum Kitle Fonlama Platformu Tohumfon 05.12.2024

Misyon/ Aktif bir platformu
bulunmamaktadir.

Kaynak: www kitlefonlamasi.org’dan alinan verilerle diizenlenmistir.

Misyon Yatirim Bankasi A.S 27.03.2025

Tablo 1°de SPK tarafindan Tiirkiye’de fonlama faaliyetinde bulunabilmek igin izin alan kitle
fonlama platformlart yer almaktadir. Ancak kitle fonlama platformlarinin internet sayfalar
incelendiginde fonlama faaliyetinde bulunmak {izere izin alan 18 sirketten sadece 15 tanesinin
platformlarini aktiflestirdikleri goériillmektedir. Bu platformlar arasinda Vakif Yatirim, Dinamik
Yatirim, Ardventure, Startupcentrum, Trinkfon ve Tohumfon Kitle Fonlama Platformunun
heniiz herhangi bir kitle fonlama kampanyasini yliriitmemislerdir.

Faaliyete baslamis olmasina ragmen Startupfon’un kitle fonlama ile fonlama kampanyasina
halen baslamamis oldugu, girisim sermayesi sirketlerinin sectikleri girisimlerin fon bulmasi i¢in
aracilik faaliyeti yaptig1 belirlenmistir. Dolayisiyla Tiirkiye’de kitle fonlama ekosistemi heniiz
gelisme asamasinda olmakla birlikte, aktiflesen platformlarin sayisindaki artis bu finansman
modelinin farkli alanlarda uygulanabilirligini giiclendirmektedir. Ozellikle bélgesel kalkinma
ve turizm gibi yerel dinamiklere dayali sektorlerde kitle fonlama, geleneksel finansman
kaynaklarina alternatif bir ¢c6ziim sunma potansiyeline sahiptir. Bu noktada, dogal giizellikleri
ve kiiltiirel zenginlikleriyle 6ne ¢ikan Cildir Golii, kitle fonlama araciligiyla stirdiiriilebilir
turizm yatirimlarinin desteklenebilecegi 6nemli bir 6rnek olarak degerlendirilebilir.

2. Cidir Goli’niin Turizm Potansiyeli ve Yerel Kalkinma Arac1 Olarak Kitle
Fonlama Modeli Onerisi

Dogu Anadolu Bolgesi’nde Ardahan ve Kars illeri arasinda yer alan Cildir Golii, sahip oldugu
dogal giizellikler, zengin biyolojik cesitlilik ve y1l boyunca siiren turizm faaliyetleri ile Dogu
Anadolu Bolgesi’nde ekonomik ve kiiltiirel kalkinmasinda stratejik bir 6neme sahiptir. Bolge,
hem kis hem de yaz dénemi turizmi agisindan farkli firsatlar sunmakta; balik¢ilik, ath kizak
turlar1 ve tekne seferleri gibi 6zgiin aktivitelerle ziyaretgilerin ilgisini ¢ekmektedir. Ancak
cevresel baskilar, kontrolsiiz avlanma ve altyapr eksiklikleri, goliin potansiyelinin tam
anlamiyla degerlendirilmesini smirlamaktadir. Bu baglamda, sirdiiriilebilir turizmi
destekleyecek ve yerel halkin dogrudan katilimina olanak taniyan kitle fonlama modeli, Cildir
Goli’niin turistik ve ekonomik degerini artirmak, bolgesel kalkinmayi giiglendirmek ve
cevresel stirduriilebilirligi giivence altina almak i¢in etkili bir arag olarak one ¢ikmaktadir.
Cildir Golii, 125 km? yiizol¢timii ve 67 km kiy1 uzunluguna sahip olup, biiyiik kismi1 Ardahan,
kalan kismi Kars smirlart igindedir. Gol, Oligosen sonrasi tiif, andezit, bazalt ve marn-
konglomera tabakalarindan olugsmus tektonik bir yapiya sahiptir ve rakimi yaklasik 1900
metredir; fazla sular1 dar bir bogazdan Kars Cayi’na baglanmaktadir (Korkusuz, 2020). Gol
cevresindeki arazi genel olarak mera vasifli olup, sert kara ikliminin etkisi altinda kislar ¢cok
soguk, yazlar ise 1lik ve yagish gecmektedir (T.C. Cildir Kaymakamligi, 2024).

Cildir Goli, yilin dort mevsiminde 6nemli bir ekonomik ve turistik kaynak olarak oOne
cikmaktadir. Baslica balik tiirleri alabalik, aynali sazan, karabalik, safak baligi, kirmiz1 kanat,
tahta balig1, bryikli balik ve giimiis baligidir. Yaz aylarinda tekne seferleri ile kis aylarinda ise
buz tabakasinin kirilmasi suretiyle yapilan avcilik bolge turizmi i¢in 6zgiin bir cekicilik
olusturmaktadir. Kis turizmi kapsaminda 6zellikle atli kizak gezileri 6ne ¢ikmakta, giivenli bir
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turizm faaliyeti i¢in buz kalinliginin 6l¢iilmesi ve kar motorlar1 ile desteklenmis seritlerin
olusturulmasi 6nerilmektedir (Korkusuz, 2020).

Gol, bolge halki i¢in Ozellikle balik¢ilik yoluyla 6nemli bir ekonomik gelir kaynagi
olusturmaktadir. Kis aylarinda buz tabakasi kirillarak yapilan avcilik, golin en bilinen
faaliyetlerinden biridir. En yaygin tiir sazan balig1 (Cyprinus carpio) olmakla birlikte, kuraklik
ve bilingsiz avlanma nedeniyle stoklarin azaldig1r belirtilmektedir (T.C. Arpacay
Kaymakamligi, 2024).

Bu ¢ergevede, Cildir Golii ¢evresinde gergeklestirilecek siirdiiriilebilir turizm ve kitle fonlama
projeleri, mevcut olumsuzluklarin (kontrolsiiz avlanma, ¢evresel baski ve altyapi eksiklikleri)
giderilmesine katki saglayabilir. G61 ve ¢evresindeki dogal kaynaklarin korunmast ile birlikte,
yerel halkin ekonomik kazanim elde edebilecegi gelir modelleri gelistirilebilir. Ozellikle
balikeilik, el sanatlar1 ve yoresel turizm iiriinleri gibi alanlarda diizenlenecek projeler, bolge
halkinin dogrudan katilmiyla yiiriitildiiglinde hem gelir yaratacak hem de cevresel
strdiirtilebilirligi destekleyecektir. Bu yaklasim, Cildir Glii’niin turistik ve ekonomik degerini
artirirken, bolgesel kalkinma siirecine etkin bir katki sunacaktir.

Cildir Golii etkinliklerinin kis turizmi ve yaz donemi itibariyle olumlu etkisi turizm sektdriiniin
bir katalizor etkisi gostermesi sayesinde bolgesel kalkinmayi etkileyecektir. Turizm sektoriiniin
gelismesiyle birlikte ekonomik canlanma yasanacak, istihdam olanaklar1 artacak ve altyapi
gelisecektir. Ayrica, Cildir G6lii'niin tanitim1 daha genis kitlelere ulasacak ve kiiltiirel etkilesim
artacaktir. Bu durum, bolge halkinin yasam standardini yiikseltecek ve siirdiiriilebilir bir
kalkinmanin yolunu agacaktir.

Son yillarda turistlerin degisen beklentileri ve ¢evre bilincinin artmasi, alternatif turizm
cesitlerinin gelisimine etki etmistir. Siirdiirtilebilirlik ve kirsal turizme olan talep artis1, turizm
politikalarini da bu yonde sekillendirmektedir (Mugan-Ertugral, v.d., 2022: 1829). Giiniimiizde
turistler, yogun ve aceleci tatiller yerine daha yavas, anlamli ve deneyim odakli seyahatleri
tercih etmektedir. Yavas seyahat toplu tasima ile entegre edilerek daha siirdiiriilebilir hale
gelmekte, otantik deneyim arayisi ise genis kitlelerde karsilik bulmaktadir.

2025 itibariyla kiiresel gezginlerin yalnizca %30°u giines ve kumsal tatili ararken, ¢ogunluk
“turist” olmaktan c¢ok “seyyah” olmay1 hedeflemektedir (Yiicel & Sevgili, 2025: 2). Bu
egilimler, turizmin artik yalnizca konaklama ve tliketim odakli bir sektor olmaktan ¢ikip,
deneyim, siirdiiriilebilirlik ve yerel kalkinmayr Onceleyen bir yapiya evirildigini
gostermektedir. Dolayisiyla hem kiiresel egilimler hem de Tiirkiye’nin bolgesel cesitlilik
ihtiyac1 dikkate alindiginda, alternatif turizm modellerinin gelistirilmesi ka¢inilmaz hale
gelmektedir.

Turistik ¢ekicilik ve cazibe unsurunu olusturan tiim dogal, kiiltiirel ve tarihi degeri olan eser ve
kaynaklarin siirdiiriilebilir turizm anlayisinda degerlendirilmesi bdlgesel kalkinmanin
saglanmast bakimindan Onemlidir. Bu sebeple turistik planlamanin bu ¢ercevede
degerlendirilmesi gerekmektedir (Mugan-Ertugral, v.d., 2022: 23). Bu baglamda, stirdiiriilebilir
turizm ilkelerini benimseyen ve yerel kalkinmay1 destekleyen bir kitle fonlama modeli 6nerisi,
bolgedeki turizm potansiyelini harekete gecirmek i¢in dnemli bir arag olabilir. Bu model, yerel
halkin ve isletmelerin turizm projelerine finansal destek saglamasina olanak tanirken, ayni
zamanda turistlerin de bolgeye dogrudan katkida bulunmasini miimkiin kilabilecektir. Kitle
fonlama platformlar1 araciligiyla seffaf ve hesap verebilir bir sekilde yiiriitiilecek bu siireg,
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bolgedeki turizm altyapisinin gelistirilmesine, yeni turistik {iriinlerin ortaya ¢ikarilmasina ve
yerel ekonominin canlanmasina katki saglayacaktir.

Yerel kalkinma agisindan 6nemli bir potansiyel tastyan Cildir G6li, turizm faaliyetlerinin yant
sira kitle fonlama modeli ile desteklenecek projeler sayesinde bolgesel gelisime daha giiclii bir
katk1 saglayabilecek bir destinasyon olarak dne ¢ikmaktadir.

3. Cildir Golii Turizm Gelistirme ve Kitle Fonlama Entegrasyonu Modeli

Cildir Golii, turizm potansiyelini hem kig hem de yaz mevsimlerinde ¢esitlendiren yatirimlar
ve etkinliklerle bolgesel turizme katki saglamaktadir. Yaz aylarinda Kars Valiligi tarafindan
2018’de agilan Cildir Golii Yelkenli Spor Kuliibii ve Tiirkiye Yelken Federasyonu isbirligi ile
gerceklestirilen faaliyetler, bolgedeki turistik aktivitelerin mevsimsel bagimliligini azaltmig ve
kano ile yelken yariglar1 araciligiyla goliin taninirligint artirmistir. GOl kiyisinda yapilan kiitiik
ev projesi ve restoran hizmetleri, ziyaretcilerin kig aylarinda buz iizerinde yiiriiyiis, balik¢ilik
ve atli kizak gibi 6zgiin aktivitelerle deneyim kazanmalarini1 saglamaktadir. Ardahan ve Kars’ta
Subat ayinda diizenlenen Cildir Goli Festivali ise katilimcilara atli cirit oyunlari, patenli
yariglar ve artistik buz pateni gibi ¢esitli spor etkinlikleri sunarak bolgenin turistik cazibesini
giiclendirmektedir. Ayrica gol c¢evresinin dogal ve morfolojik yapisi, ¢im kayagi gibi doga
turizmi odakli alternatif faaliyetler i¢in potansiyel sunmaktadir (Korkusuz, 2020).

Yiiksek rakimi nedeniyle Cildir Go6lii ve ¢evresi, spor kamplari i¢in diinyada en uygun dort
golden biri olarak degerlendirilmektedir. Goliin uluslararasi diizeyde tanitilmasi durumunda,
mevcut Cildir Golii Buz Festivali’nin uluslararas: boyutta bir etkinlige doniismesi miimkiin
olabilecektir. Bunun yan1 sira gol ve c¢evresinde, rekreasyon alanlari, uluslararasi buz rallisi
organizasyonlari, buz otelleri, spor kamplari, uluslararasi buz pateni yarigmalart ve film
platolar1 gibi ¢esitli turizm ve spor odakli aktiviteler gerceklestirilebilecektir.

Bu tiir ¢ok yonlii kullanim, hem bdélgesel turizmin ¢esitlendirilmesine hem de Cildir G6li’niin
uluslararas1 tanmirhi@inin artirilmasina katki saglayacaktir (Korkmaz, 2022). Bu kapsamda,
aglomerasyon ortakliklartyla gergeklestirilecek tanitim faaliyetleri ve turizm yatirimlari, Cildir
Goli'nlin  ekonomik degerini artirirken, bdlgesel kalkinmaya ve siirdiiriilebilir turizmin
gelisimine katki saglayacaktir. Bolgesel kalkinma ve siirdiiriilebilir turizm baglaminda yapilan
bu degerlendirmeler, calismada Onerilen modelin bilimsel gecerliligini ve kuramsal
dayanaklarini gii¢clendirmek amaciyla literatiire dayali bir arastirma yontemi ile daha net
gorilmektedir.

3.1. Arastirma Yontemi

Bu c¢aligma, nitel bir arastirma yaklasimiyla yiiriitiilmiis olup kavramsal bir model Onerisi
gelistirmeyi amaglamaktadir. Yontem olarak kapsamli bir literatiir taramasina bagvurulmustur.
Bu kapsamda kitle fonlama, alternatif finansman, siirdiiriilebilir turizm ve bolgesel kalkinma
konularinda ulusal ve uluslararas1 kaynaklar incelenmistir. Ayrica, Sermaye Piyasasi Kurulu
tarafindan yayimlanan kitle fonlama platform listeleri, kamu kurumlarinin raporlar1 ve sektorel
belgeler gibi ikincil veriler kullanilmistir. Calismada Cildir Goli’'niin turizm potansiyeli
baglaminda hibrit bir kitle fonlama modeli 6nerilmistir.

Model, literatiirden elde edilen bulgular dogrultusunda akis diyagrami big¢iminde
yapilandirilmis; ayrica giiclii ve zayif yonler ile firsat ve tehditlerin sistematik bicimde analiz
edilmesi amaciyla SWOT yonteminden yararlanilmistir. Bu yontemle modelin kavramsal
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cercevesi gorsel olarak desteklenmis ve uygulamaya yonelik yol haritasi ortaya konulmustur.
Calisma ampirik saha verilerine dayanmamakta, teorik temeller ve ikincil kaynaklardan elde
edilen bilgiler 1s181nda kavramsal bir yaklagim sunmaktadir.

3.2. Cildir Golii Turizmi i¢in Hibrit Kitle Fonlama Entegrasyonu ve Cildir Golii
Turizmi Uzerine SWOT ve TOWS Analizi

TEPAV (2025) raporunda, ortaya konan Tiirkiye turizminin kiy1 illerine asir1 bagimli yapisi,
iklim krizinin olusturdugu kirilganliklar ve kiiresel 6l¢ekte yiikselen yavag/eko-kiiltiirel turizm
egilimleri, Cildir Golii agisindan stratejik bir firsat alan1 sunmaktadir. Antalya ve Istanbul gibi
merkezlerde yogunlasan ziyaret¢i akisi, Dogu Anadolu gibi yiiksek potansiyelli bolgelerin geri
planda kalmasina yol agarken; 1900 metre rakimi, dort mevsime yayilan turizm olanaklar1 ve
0zglin deneyim cesitliligi (ath kizak, buz festivali, balik¢ilik, yelken) ile Cildir GOl bu agigi
kapatabilecek niteliktedir.

Avrupa’da doga ve Kkiiltiir odakli seyahat talebinin giderek artmasi, gol cevresinde kiiciik
Olcekli, yerel isletmelere dayali ve kitle fonlama yoluyla desteklenebilecek yatirimlarin
cazibesini giiclendirmektedir. Bu ¢er¢evede Cildir GoOlii, hem Tiirkiye’ nin turizm c¢esitliligini
artiracak hem de siirdiiriilebilir, yerel katilimi 6nceleyen bir kalkinma modeli i¢in 6rnek teskil
edebilecektir.

Hibrit Fonlama Modeli Akis Diyagrami olarak verilen hibrit fonlama modeli, farkli kitle
fonlama tiirlerinin bir arada kullanilmasiyla esnek ve kapsayict bir finansman siireci
sunmaktadir. Bu siireg, yalnizca sermaye kazanci elde etmek isteyen yatirimeilart degil, ayni
zamanda bdlgenin sosyoekonomik gelisimine katki saglamak isteyen paydaslar1 da kapsayacak
sekilde tasarlanmustir.

Bu diyagram, modelin asamalarini sistematik olarak ortaya koyarak, kampanyanin planlama
asamasindan baslayip uygulama, seffaf raporlama ve izleme-degerlendirme adimlarina kadar
uzanan biitiinciil bir ¢erceve sunmaktadir. Bu baglamda Tiirkiye turizminin mevcut yapisinin
ortaya ¢ikardig: kirillganhiklar, Cildir Goli gibi yiiksek potansiyelli bolgeler igin stratejik bir
doniisiim alan1 sunmaktadir. Asagida sunulan model, bu baglamda gelistirilen hibrit fonlama
yaklagimini ortaya koymaktadir.

Bu diyagram, kitle fonlama siirecinin adimlarin1 géstermektedir. Buna gore;

Kampanya Hazirlanmast — Paydas Katilimi — Fon Toplama — Proje Uygulama — Seffaf
Raporlama — Izleme & Degerlendirme.

Kampanya Hazirlanmasi: Proje hedeflerinin belirlenmesi ve planlama siireci.

Paydas Katilimi: Yerel halk, 6zel sektor, STK ve kamu kurumlarinin siirece dahil edilmesi.
Fon Toplama: Kitle fonlama platformlar1 araciligiyla kaynak saglanmasi.

Proje Uygulama: Fonlanan projelerin hayata gegirilmesi ve yonetimi.

Seffaf Raporlama: Gelir-gider ve proje ilerlemesinin paydaslarla paylasiimasi.

Izleme & Degerlendirme: Projelerin etkilerinin dlciilmesi ve gerekli iyilestirmelerin
yapilmasi.
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Bu model, Cildir Go6lii'niin turizm potansiyelini kitle fonlama ile birlestirerek bdlgesel
kalkinmayr hizlandirmay: ve siirdiiriilebilir turizmi desteklemeyi amacglamaktadir. Cildir
Golii'niin turizm potansiyelini kitle fonlama ile birlestirerek bolgesel kalkinmay1 hizlandirmay1
ve siirdiiriilebilir turizmi desteklemeyi amaglayan bu model, Cildir Golii igin 6nemli firsatlar
sunmaktadir. Bu model sayesinde:

e Cildir Golii'niin dogal ve kiiltiirel zenginlikleri korunarak siirdiiriilebilir turizm
uygulamalar1 hayata gecirilebilir. Kitle fonlama ile elde edilen kaynaklar, ¢cevreye
duyarh turizm projelerinin gelistirilmesine ve uygulanmasina katki saglayabilir.

o Bolgedeki turizm altyapis: iyilestirilerek turistlerin ihtiyaclar1 karsilanabilir ve
konforlu bir seyahat deneyimi sunulabilir. Kitle fonlama kampanyalar: ile
konaklama tesisleri, ulasim imkanlari, restoranlar ve diger turizm isletmelerinin kalitesi
artirllabilecegi gibi yeni isletmeler de kurulabilir.

e Yerel halkin turizm sektoriine katilmm artirilarak istihdam olanaklar:
yaratilabilir ve bolgedeki ekonomik canhlik desteklenebilir. Kitle fonlama
sayesinde yerel halkin turizm projelerine finansal destek saglamasi ve bu projelerde
aktif rol almasi tesvik edilebilir.

e Cildir Golii'niin tamitim1 yapilarak bolgeye gelen turist sayisi artirilabilir ve
bolgenin turizm potansiyeli daha iyi degerlendirilebilir. Kitle fonlama kampanyalari
ile Cildir Golii'niin dogal giizellikleri, tarihi ve kiiltlirel mirasi, yoresel trlinleri ve
etkinlikleri daha genis kitlelere tanitilabilir.

Cildir Golii'niin potansiyelinin harekete gecirilmesi ve siirdiiriilebilir bir sekilde desteklenmesi
icin kitle fonlama modeli etkili bir ara¢ olarak degerlendirilebilir. Ancak, modelin basarili bir
sekilde uygulanmas1 i¢in yerel halkin, isletmelerin, sivil toplum kuruluslarinin ve diger
paydaslarin isbirligi ve katilimi1 gerekmektedir. Ayrica, kitle fonlama kampanyalarinin seffaf
ve hesap verebilir bir sekilde yiiriitiilmesi, elde edilen kaynaklarin dogru ve etkili bir sekilde
kullanilmas1 ve 6zellikle titizlikle denetlenmesi de dnemlidir.

Paydaslar, kitle fonlama platformlar1 araciligiyla gol ¢cevresinde planlanan konaklama tesisleri,
spor kamplari, festival organizasyonlari, rekreasyon alanlar1 ve Kkiiltiirel etkinlikler gibi
projelere finansal katkida bulunabilir. Boylece hem mevcut altyap: ve turistik faaliyetlerin
giiclendirilmesi saglanacak hem de yeni projelerin uygulanabilirligi artirilacaktir. Kitle fonlama
stireci, seffaf ve hesap verebilir bir sekilde yiiriitiildiigiinde, bolgedeki ekonomik kazanimin
dogrudan yerel topluma aktarilmast miimkiin olacak ve Cildir Goli’niin turizm degerinin
strdiiriilebilir bir sekilde artmasina, ulusal ve uluslararas1 tanmirligmmin giliglenmesine ve
bolgesel kalkinmanin desteklenmesine katki saglayacaktir.

Sonug olarak, bu model Cildir Goli ¢evresi i¢in onemli firsatlar sunmaktadir. Ancak, bu
firsatlarin degerlendirilmesi ve modelin basarili bir sekilde uygulanmasi igin dikkatli bir
planlama ve koordinasyon gerekmektedir.
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Tablo 2. Cildir Golii Turizmi icin SWOT Analizi

Giiclii Yonler Zayif Yonler
e Dogal ve kiiltiirel zenginlik (Cildir Goli, e  Yetersiz turizm altyapisi (konaklama, ulagim,
Kafkas ar1 1rki, balikeilik) tanitim eksikligi)
e  Dort mevsim turizm imkani (kis sporlari, buz e Diisiik ulusal ve uluslararasi bilinirlik
tutan gol, yaz festivalleri) o Kitle fonlama ve dijital platformlara yonelik
e Yerel halkin turizm, balik¢ilik ve aricilik farkindalik eksikligi
deneyimi
Firsatlar Tehditler
e  Siirdiirtilebilir turizme yonelik artan talep e Cevresel baskilar (iklim degisikligi, gol
e Dijital fonlama platformlarmnin ekosisteminde bozulma)
yayginlagmasi e Mevzuat sinirhiliklarn (kitle fonlama ve
e Yerel iriinlerin (bal, peynir, el sanatlari) yatirim diizenlemeleri)
turizm ile entegrasyonu e Turizmde mevsimsellik ve diisiik sezonda
e  Uluslararas: festivaller, spor kamplari ve talep daralmasi
sinir 6tesi ig birlikleri potansiyeli e Fonlama kampanyalarinda basarisizlik ve

gliven sorunu
Kaynak: Ardahan Il Kiiltir ve Turizm Midiirliigii, (2023). Ardahan Turizm Faaliyetleri
Raporu, Calisma iginde yer alan literatiir taramas1 ve yazarlarin bu ¢alismadaki incelemeleri
dogrultusunda yazarlar tarafindan hazirlanmistir.

SWOT analizi, analizi yapilan isletmenin, projenin veya yerin igsel ve digsal durumunu
sistematik bi¢gimde degerlendirmekle birlikte, bu degerlendirmeyi somut stratejilere
dontstiirmede sinirli kalmaktadir. Bu noktada TOWS matrisi, SWOT analizinde elde edilen
verilerin stratejik diizeyde iliskilendirilmesini saglayarak, gii¢lii yonlerin firsatlarla
birlestirildigi, zayif yonlerin tehditlerle dengelendigi stratejik senaryolarin gelistirilmesine
olanak tanimaktadir.

Tablo 3: Cildir Golii Turizmi icin TOWS Matrisi

Firsatlar (O Tehditler (T
SO Stratejileri (Gliglii yonleri kullanarak ST Stratejileri (Giiglii yonleri kullanarak
firsatlardan yararlanma) tehditleri azaltma)
- Dogal ve kiiltiirel zenginlik ile siirdiiriilebilir - Yerel halkin deneyimiyle iklim degisikligine
turizm projeleri gelistirme uyumlu eko-turizm projeleri
Giiglii - Dort mevsim turizm imkanlarini dijital - Bolgenin 6zgiin dogal yapisini koruyarak
Yonler (S) fonlama kampanyalartyla tanitma markalagma
- Yerel iiriinleri (bal, balik, el sanatlart) turizm - Seffaf raporlama ile fonlama giiven sorununu
deneyimine entegre etme agma
WO Stratejileri (Zayif yonleri firsatlarla WT Stratejileri (Zayif yonleri tehditlerden
asma) koruma)
Zayif - Yetersiz altyapiyt fonlama yoluyla - Kamu destegi ve mevzuat uyum programlari
V0B gligclendirme ile yasal engelleri azaltma
- Dijital platformlarda Ardahan ve Cildir’in - Mevsimsellik sorununu gidermek igin dort
bilinirligini artirma mevsim  etkinlik  takvimi  olusturma
- Yerel halk i¢in kitle fonlama egitimleri - Fonlama basarisizlik riskini azaltmak igin
diizenleme kiigiik olgekli pilot projeler yiiriitme

Kaynak: SWOT analizine dayali olarak yazarlar tarafindan hazirlanmistir.

Bu TOWS matrisi, Cildir Golii ve Ardahan turizmi igin stratejik yol haritas1 sunmaktadir.
Matris, giiclii yonlerin firsatlarla birlestirilerek bdolgesel turizmin ¢esitlendirilmesini ve
markalasmay1 destekleyecek projelere doniistiiriilebilecegini; ayni zamanda gii¢lii yonlerin
tehditlere karsi korunmada kullanilabilecegini gostermektedir. Zayif yonler ise firsatlar ve
tehditlerle iliskilendirilerek iyilestirme ve risk azaltma stratejileri gelistirmeye olanak
tanimaktadir. Bu cergevede, kitle fonlama tabanli hibrit modellerin uygulanabilirligi, altyapi
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eksikliklerinin giderilmesi ve bolgesel kalkinmanin desteklenmesi acgisindan énemli bir arag
olarak degerlendirilmektedir. Matris, uygulamaya yonelik stratejik oncelikleri ve risk yonetimi
adimlarin1 agik bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu degerlendirme sonucunda, Cildir Golii ve
Ardahan turizmi i¢in Onerilen stratejiler ve TOWS matrisi kapsaminda ortaya konan analizler,
bolgesel kalkinma siirecinde finansman ve paydas katilimimin kritik 6nemde oldugunu
gostermektedir. Giiclii yonler ve firsatlar, dogru stratejilerle birlestirildiginde stirdiiriilebilir
turizm ve ekonomik biiylime i¢cin dnemli bir potansiyel sunarken; zayif yonler ve tehditler,
dikkatli planlama ve risk yoOnetimiyle asilabilecek unsurlar olarak One ¢ikmaktadir. Bu
baglamda, ihtiya¢ duyulan finansmanin saglanmasi ve etkin bir sekilde yonetilmesi, modelin
temel unsurlarinin uygulanabilirligi acisindan belirleyici bir rol oynamaktadir.

Boylece, modelin temel unsurlarina gegildiginde, turizm etkinliklerinden altyap1 gelistirmeye,
kitle fonlama kampanyalarindan paydas katilimina kadar biitiinciil bir ¢er¢eve olusturulmus
olur.

3.3. Modelin Temel Unsurlar::

Bu model, Cildir Golii cevresinde turizm potansiyelinin harekete gecirilmesine yonelik olarak
bes temel unsur iizerine yapilandirilmistir. Bu unsurlar; turizm etkinlikleri ve altyapinin
gelistirilmesi, kitle fonlama kampanyalarinin yiiriitiilmesi, yerel halk ve paydas katiliminin
saglanmasi, siirdiiriilebilirlik ve ¢evre koruma ile tanitim ve pazarlama faaliyetleridir. Her bir
unsur, modelin uygulanabilirligini gli¢lendiren tamamlayici boyutlar sunmaktadir.

3.3.1. Turizm Etkinlikleri ve Altyap1 Gelistirme:

e Cildir Golii'ndeki mevceut turizm etkinlikleri (kis sporlari, doga yiirliytigleri, yoresel
festivaller vb.) ¢esitlendirilir ve gelistirilir.

e Turizm altyapisi (konaklama tesisleri, ulasim, yeme i¢gme mekanlari, aktivite alanlar
vb.) iyilestirilir, modern standartlara uygun hale getirilir veya yenileri kurulur.

e G0l cevresinde gevreye duyarli ve siirdiiriilebilir turizm uygulamalar1 (eko-turizm,
organik tarim, yenilenebilir enerji kullanimi vb.) tesvik edilir.

3.3.2. Kitle Fonlama Kampanyalar:
e Cildir Golii'niin turizm potansiyelini ve gelistirme projelerini tanitan etkili ve ilgi ¢ekici
kitle fonlama kampanyalar1 diizenlenir.
o Kampanyalarda, yerel halkin, 6zel sektoriin, kamunun ve sivil toplum kuruluslarinin
projelere katilimi ve destekleri saglanir.
o Kitle fonlama platformlar1 kullanilarak kampanyalarin genis kitlelere ulagsmasi saglanir.

3.3.3. Yerel Halkin ve Paydaslarin Katilmi:
e Turizm gelistirme siirecinde yerel halkin, 6zel sektoriin, kamunun ve sivil toplum
kuruluslarinin aktif katilim1 saglanir.
e Yerel halka turizm sektoriinde egitimler verilir ve istthdam olanaklar1 yaratilir
e Yerel isletmelerin turizm faaliyetlerine entegrasyonu ve desteklenmesi saglanir.
e Yerel iirtinlerin ve el sanatlarinin turizmde tanitimi ve satis1 desteklenir.

3.3.4. Siirdiiriilebilirlik ve Cevre Koruma:
o Turizm faaliyetlerinin ¢cevreye duyarl ve siirdiiriilebilir bir sekilde yiiriitiilmesi saglanir.
e @Goliin dogal giizellikleri ve ekosistemi korunur.
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Atik yonetimi, su tasarrufu, enerji verimliligi gibi konularda hassasiyet gosterilir.
Yerel halkin ¢evre bilinci artirilir ve siirdiiriilebilir turizm uygulamalaria katilimi
tesvik edilir.

3.3.5. Tamtim ve Pazarlama:
Cildir Golii'niin turizm potansiyeli ve etkinlikleri ulusal ve uluslararast platformlarda
tanitilir.
Sosyal medya, internet, seyahat acenteleri ve diger tanitim kanallar1 etkin bir sekilde
kullanilir.
Turistlerin ilgisini ¢ekecek ve bolgeye gelmelerini saglayacak cazip turizm paketleri ve
kampanyalar olusturulur.

Bu unsurlarin biitiinciil bir yaklagimla uygulanmasi, hem bolgesel turizmin g¢esitlendirilmesine
hem de siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerinin desteklenmesine katki saglayacaktir. Buna gore;

Modelin Faydalar::

Bolgesel kalkinmayi hizlandirict etki saglar.
Istihdam olanaklarini artirir.

Altyap gelisimini destekler.

Stirdiiriilebilir turizm uygulamalarini tesvik eder.
Cevre koruma bilincini artirir.

Bolgenin tanittimini ve marka degerini artirir.

Yerel halkin yasam standardin ytikseltir.

Modelin Uygulanmasi:

Modelin uygulanmasi i¢in dncelikle detayl bir fizibilite ¢caligmas1 yapilmasi ve turizm
potansiyelinin belirlenmesi gerekmektedir.

Yerel yonetimler, sivil toplum kuruluslari, 6zel sektor ve yerel halkin katilimiyla bir
turizm gelistirme plan1 olusturulmalidir.

Kitle fonlama mevzuatinin giincellenerek hibrit kampanyalarin diizenlenebilmesine
imkan taninmasi gerekmektedir. Boylece sadece sermaye kazanci elde etmek isteyenler
degil bolgenin sosyoekonomik yonden gelismesini isteyen kisilerin, sirketlerin, sivil
toplum kuruluglar1 ve kamunun da fonlamaya destek olmas1 miimkiin olabilecektir.

Katalizor etkisi yaratacak ilk yatirimlar belirlendikten sonra paydaslarla birlikte kitle
fonlama kampanalarina baglanacaktir.

Fonlama kampanyas: basarili olduktan sonra kullanilan fonun ve daha sonra elde
edilecek gelirin seffaf bir sekilde paydaslar ile paylasiimasi ve etkin bir denetimin
yapilmas1 gerekmektedir. Boylelikle herhangi bir siiphe yaratacak bir durumun ortaya
cikmas1 Onlenerek daha sonra yapilacak diger kitle fonlama kampanyalarinin basarili
olmasina sekte vurma ihtimali ortadan kaldirilmis olacaktir.
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e Modelin siirdiriilebilirligi i¢in diizenli olarak izleme, degerlendirme c¢alismalar1 ve
gerekli iyilestirmeler yapilmalidir.

Bu model, Cildir Goli'niin turizm potansiyelini en iist diizeye ¢ikararak bolgesel kalkinmaya
onemli katkilar saglayabilir.

SONUC

Bolgesel kalkinma siireclerinde en kritik unsurlardan biri, ihtiya¢ duyulan finansmanin etkin ve
stirdiiriilebilir bicimde temin edilebilmesidir. Ancak mevcut finansman sorunlari, bolgelerin
potansiyelini harekete gegirecek yatirimlarin hayata gecirilmesini engelleyerek kalkinma
hedeflerine ulasilmasin1 zorlastirmaktadir. Bu baglamda, ozellikle o6zel sektor eliyle
gerceklestirilecek ve katalizor niteligi tasiyan yatirimlarin desteklenmesi agisindan Kkitle
fonlama modeli 6nemli bir alternatif finansman araci olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de kitle fonlama sistemi heniiz gelisme asamasindadir ve en yaygin kullanilan yéntem
olan paya dayali kitle fonlama tek basina bolgesel kalkinma hedeflerine ulagmak igin yeterli
goriilmemektedir. Mevcut yasal diizenlemelerin sinirliliklari, kitle fonlamanin farkl tiirlerinin
kullanimini ve hibrit modellerin uygulanmasini kisitlamakta, bu da fonlama kampanyalarinin
kapsam ve etkisini daraltmaktadir. Cildir G6lii ¢evresinde turizm yatirimlarini temel alan bu
calisma, sadece paya dayal1 degil, diger fonlama yontemlerini de i¢eren hibrit bir kitle fonlama
modelinin gelistirilmesini  6nermektedir. Bu yaklasim, yatirimcilara sermaye kazanci
saglamanin 6tesinde, toplumsal katki ve bolgesel kalkinma motivasyonlarina da hitap ederek
daha genis bir fon saglayici kitlesine ulasma potansiyeli tasimaktadir.

Calisma kapsaminda yapilan degerlendirmeler olarak hibrit fonlama modeli ve SWOT analizi
1s181inda Cildir GOlil, stirdiiriilebilir turizm potansiyeli yiiksek bir bolge olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Model, yerel halkin ve paydaslarin aktif katilimimi tesvik ederek bolgesel kalkinmayi
desteklemekte; dogal ve kiiltiirel degerlerin korunmasi, altyapi gelistirme ve finansman saglama
stireglerini biitlinciil bir sekilde ele almaktadir. Bu ¢er¢evede, Cildir Golii igin kitle fonlama
tabanli projeler, hem ekonomik hem de cevresel agidan Onemli firsatlar sunmaktadir. Bu
dogrultuda, ilerleyen donemlerde yapilacak kapsamli ¢aligmalar ve yasal diizenlemeler, hibrit
kitle fonlama yontemlerinin etkin bicimde uygulanmasina ve bolgesel kalkinma siireclerinde
daha yaygin kullanimina zemin hazirlayabilecektir.

Bu ¢ercevede, onerilen hibrit modelin uygulanabilirligi i¢in kitle fonlamaya iligkin mevzuatin
giincellenmesi ve farkli fonlama tiirlerinin entegrasyonuna imkan taniyacak diizenlemelerin
yapilmas1 biiylik 6nem arz etmektedir. Calismanin ortaya koydugu model, hem bdlgesel
kalkinmay1 destekleyecek yatirimlarin finansmanina yonelik yeni bir bakis agis1 sunmakta hem
de Tiirkiye’de kitle fonlamanin gelisimine katki saglayacak yeni arastirmalar i¢in bir temel
olusturmaktadir.
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A Model Proposal for Crowdfunding in Regional Development and the Tourism
Potential of Lake Cildir

ihsan KURAN
Suna MUGAN ERTUGRAL

ABSTRACT

The crowdfunding financing model relies on the power of the crowd. With crowdfunding,
financing needs can be met in a shorter time and at lower costs. This study proposes a model
for using crowdfunding to develop the tourism potential of Lake Cildir. For the model to be
implemented, relying solely on equity-based crowdfunding will not be sufficient. Therefore,
legal regulations should be established that allow for the combined use of other types of
crowdfunding. This will enable not only fund providers seeking capital gains but also other
stakeholders interested in the region's socioeconomic development to support the funding.
When a funding campaign is successful, the funds used and the income generated should be
shared transparently with stakeholders and effectively audited. This will prevent any suspicious
situations from arising and eliminate the possibility of hindering the success of other
crowdfunding campaigns. For the sustainability of the model, regular monitoring, evaluation,
and necessary improvements should be made.

Key Words: Crowdfunding, Regional Development, Cildir Lake Tourism
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